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Rok 2016 byt dla amerykanskich mediow wyjatkowy pod wieloma wzgledami.
Po pierwsze, wyniki wyborow prezydenckich komentowano jako pomyltke mediow,
wiec po wyborach odbiorcy masowo bojkotowali stacje i serwisy informacyjne. Po
drugie, tylko pie¢ procent ankietowanych wskazalo prase drukowana jako zrédlo
informacji o kampanii wyborcze;.

Po trzecie, tradycyjne media telewizyjne musialy stawi¢ czola wzmozonej
kampanii Cut the Cord and Ditch your Cable (odetnij sznur i pozbadz sie kablowki)
na rzecz mediow cyfrowych. Az co siodmy Amerykanin zrezygnowal z subskrypcji
sieci kablowych lub satelitarnych.

Po czwarte, niebotyczne dochody z reklam w sieci nie przypadly w udziale
domom medialnym, lecz trafily do pieciu najwiekszych graczy 2z branzy
technologicznej, takich jak Google czy Facebook. Firmy te wdrozyly zupelnie nowa
filozofie tworzenia i dystrybucji mediow przy uzyciu skomplikowanych algorytmow,
usuwajac nieco w cien tradycyjng role dziennikarza. Niemniej jednak, rowniez w
2016 roku, ujawniona zostata kontrowersyjna praktyka redaktoréw Facebooka,
sterujacych ,recznie”, czyli nie do konca za pomoca mechanicznych algorytmow,
wyborem trending topics.

Po piate, odbiorcy juz na dobre przeniesli swoj Swiat do telefonow
komorkowych, co zmobilizowalo tradycyjnych graczy, takich jak ,New York Times”
czy NBC do wprowadzenia na swoje platformy ,chatbotow”, czyli robotow, ktore
dzieki wysylanym do nich przez uzytkownikow stowom-kluczom, dostarczaja
bezposrednio na ich komorke spersonalizowane serwisy informacyjne.

Wielu zmianom ulega takze prezentowane w mediach oblicze Ameryki jako
panstwa, formacji intelektualnej i kulturowej, straznika lub burzyciela pokoju czy
Swiatowej potegi, gléwnego sojusznika lub wroga. Skoro tylko w przeciagu jednego
roku oblicze amerykanskich mediéw przeszto tak znaczaca metamorfoze, warto
poddac ten temat szerszej analizie i dyskusji podczas konferencji poswieconej
mediom w Ameryce oraz Ameryce w mediach.

Zapraszamy do przysylania propozycji wystapien na tematy zebrane w dwoch
blokach tematycznych: (I) Media w Ameryce i (II) Ameryka w mediach.



I Media w Ameryce

1. Oblicza mediow w Ameryce
¢ Media masowe, niszowe, spolecznosciowe i spersonalizowane
¢ Retoryka mediow w Ameryce — ideologia, perswazja, manipulacja
¢ Profil wspolczesnego audytorium w Stanach Zjednoczonych
¢ Medialnosc¢ jako tozsamos¢ — od selfie do gwiazdy

2. Teorie mediéow w Ameryce

Wspéblczesne amerykanskie teorie komunikacji i mediow
Mediatyzacja — wzor amerykanski a wzér europejski
Rzeczywistos¢ i wirtualnosc¢

* & o o

Wizualnos¢ a struktura przekazu
3. Technologie mediéw w Ameryce

Rewolucje w mediach — modele amerykanskie czy globalne?
Osobowosci medialne — rola i etos dziennikarza dawniej i dzis
Reklama - rola, struktura, analiza przypadku, mikro-sytuacja retoryczna

* & o o

Wikileaks, Edward Snowden, hakerzy — nowa misja czy nowa cenzura?

II  Ameryka w mediach

1. Oblicza Ameryki w mediach amerykanskich
¢ I kto to moéwi”, czyli reprezentacje wiekszosci i mniejszosci: dyskursy
ideologiczne, feministyczne, religijne, rasowe, etniczne, LGBT i inne
¢ Nowe zjawiska, nowi odbiorcy — Ameryka w serialach, podcastach, hashtagach,
infografikach, tweetach, pinach...
¢ Adaptacje w mediach: historia, literatura i sztuka w nowej formie

2. Oblicza Ameryki w mediach zagranicznych

¢ Amerykanskie wzory — kampanie polityczne i reklamowe, newsroomy, sitcomy,
talk show, telewizja poranna itp.
,Dirty Dancing”, czyli... problemy przekladu

¢ Jaka Ameryka - homogeniczny czy heterogeniczny obraz medialny?

Zgloszenia uczestnictwa wraz z tytulem referatu i streszczeniem (200-250 stow) w
jezyku polskim lub angielskim prosimy przesylac do 30 marca poprzez
elektroniczny formularz zgloszeniowy na stronie konferencji
(mediaameryka.wixsite.com /umcs). Optata konferencyjna wynosi 250 zl i obejmuje
materialy konferencyjne, obiady, uroczysta kolacje oraz redakcje numeru
czasopisma naukowego Res Rhetorica 2/2018, w ktéorym opublikowane zostang
pozytywnie zrecenzowane referaty. Szczegolowe informacje oraz aktualnosci
znajdziecie Panstwo na stronie konferencji, stronie PTR (retoryka.edu.pl) oraz na
Facebooku. Kontakt do organizatorow: media.ameryka@gmail.com.

Ze wzgledu na interdyscyplinarny charakter konferencji, zaproszenie kierujemy do
przedstawicieli wszystkich dyscyplin naukowych zajmujacych sie tematyka mediow.
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